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PRINT
ONLINE
PRINT
LESERSCHAFT & VERSAND
ANZEIGEN & PAKETE
ADVERTORIAL
SONDERWERBEFORMEN
ERSCHEINUNGSTERMINE
ONLINE
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HALF PAGE
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MEDIUM RECTANGLE
PRE-ROLL
INDIVIDUELLE VIDEOS
CONTENT AD PACKAGE
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ACTIVE:

BEAUTYfam:Iy

IJ orSommer

Eine Auszeit,
wie ich sie mir
wiinsche!
Strahlend wie die Sonne:

Make-up fiir den Tag
am Wasser

Ein Meer an Pflege:
‘Warum die Schiitze des
Ozeans der Haut so guttun

Mehr Harmonie zu zweit:
Tanze mit mir du
den Sommer!

50.000
Exemplare
an Haushalte
mit Kindern

1.000.000 Auflage
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Das Magazin von dm drogerie markt ACTIVE
BEAUTY gilt mit einer Auflage von 1.000.000 Exemplare,
davon mindestens 910.000 Exemplare mit
personalisierter Zustellung, als das reichweitenstéirkste,
meistgelesene Frauenmagazin in Osterreich.

Geschichten rund wm Schionheit, Gesundheit und Leben
animieren zu einem ausgewogenen und ver-
antwortungsvollen Miteinander. Sie regen zum Nachden-
ken an, bieten Inspiration zur persinlichen
Weiterentwicklung und liefern Begeisterungsmomente.

Ergiinzt wird das Print-Magazin durch den
ACTIVE BEAUTY Onlineauftritt unter activebeauty.at mit
747.000* Leserinnen und Lesern.

*Webtracking Google Analytics 2020/10- 2021/07
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ACTIVE
BEAU'TY
Online

7000™

Leserinnen & Leser

ACTIVE BEAUTY 4z

Endlich Klarheit
Was darf ich in der |
. Schwangerschaft essen?
b SR 0

L X JoY ]

Unsere Top-Themen im August

GRUST VERSUS FLASCHE
Stillen: Warum
spaltet das Thema

247

Immer und zu jeder Tageszeit

im Online Shap ACTIVE BEAUTY Magazin

ACTIVE BEAUTYg.n.

'SWpL:'eNﬁméqes Sommers: Das hilft
gegen Pickel und Co.

Unsere Top-Themen im August

ESU L . P s

* Webtracking Google Analytics 2020/10-2021/07

ACTIVE
BEAUTY

DAS
MAGAZIN
VON
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71.000

monatlich gelesene Artikel

e

. N
ACTIVE BEAUTY

sporr CRE]

N
Streit in der Beziehung: Bitte %
mit Respekt! { ikt
Ceeee
Unsere Top-Themen im August
-
> =« N
= | 3 -
7R\ p
3 g | =
< AP ,\‘,

Gesunde Jause: ~ Stillen: Warum ~ Wie oft Haare  So vermitteln

Was braucht ~ spaltet das waschen? Diese ~ Sie Kindern
das Kind? Thema so? 5 Punkte Nachhaltigkeit
e entscheiden! e e
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ACTIVE
BEAUTY
Print
Leserschaft
& Versand

18 JAHRE ERFOLGSGESCHICHTE

,Die Wichtigkeit von ACTIVE BEAUTY in
der 6sterreichischen Frauenmagazin-
landschaft zeigt sich einmal mehr in den Zahlen
der Media-Analyse 2020. Damit wird
der funktionierende Vertrieb an Kundinnen in
ganz Osterreich, die Verlisslichkeit
des Titels in der Medienlandschaft und fiir
Werbepartner sowie die Qualitéit
des Magazins unter Beweis gestellt.

*Quelle: OAK Rollierender Jahresbericht 2020
Ab 2019 neues Studiendesign (Mediaanalyse), Vergleich mit
bisherigem Studiendesign (CAWI) nicht vergleichbar und unzuléissig.
Die Werte der Media-Analyse 2020 geben unter
anderem Aufschluss dariiber, dass ACTIVE BEAUTY das reichweit-

stiirkste, meistgelesene Frauenmagazin in Osterreich bleibt.
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mind.

010.000*

personalisierte Zustellungen
pro ACTIVE BEAUTY Ausgabe
(10x/Jahr)

50.000"

personalisierte Zustellungen
an Familien
pro ACTIVE BEAUTY family
Ausgabe (2x/Jahr)

063.5477

Stiick verbreitete Auflage
ACTIVE BEAUTY Magazin
(10x/Jahr)

activebeauty.at 7



ACTIVE

VR
AG TI 1Y BEAUTY
- . DAS
B _JA[ J I MACHAIN
- VON
: dm
P/'/vzn t 2/1 1/1 1/2
1/4 Gatecover Tabernakel-Cover
BEAUTY _—
INSERAT ABFALLEND PREIS (ADVERTORIAL)
2/1 390 X 264 mm € 43.900,- € 41.500,-
1/1 195 X 264 mm €24.900 ,— € 23.500,—
1/2 97 X 264 mm € 15.000,— - GESTALTUNGSKOSTEN: Gestaltung aller Advertorials, einer Promotion oder Anzeige mit
Thren beigestellten Unterlagen zusiitzlich € 1.300,- pro Einzelseite und € 2.200,- fiir eine
1/4 97X 132 mm €10.500,~ - Doppclsutc Die Fotokosten fiir eventuell zuzukaufendes Fotomaterial werden gesondert und
Nt ) nach Aufwand verrechnet. Anfragen unter anzeigen@activebeauty.at oder unter +44 (0) 664.
Gatecover - Auf Anfrage - 1981081,
Tabernakel-Cover - Auf Anfrage - . . . . .
' SONDERPLATZIERUNG: Platzierungszuschlige auf Listenpreis werden nicht rabattiert.
3+1 = Siebezahlen drei ganzseitige Anzeigen und bekommen eine gratis dazu. 2.und 8. Umschlagseite (U2/ U3) 15 % on top.

5+2 = Sie bezahlen fiinf ganzseitige Anzeigen und bekommen zwei gratis dazu.
10+5 = Sie bezahlen zehn ganzseitige Anzeigen und bekommen fiinf gratis dazu.

ACTIVE
BEAUT Yfamily

INSERAT FORMATE ABFALLEND PREIS
1/1 Hoch 168 x 223 mm € 9.450,—
1/2 Hoch 81 x 223 mm € 5.250,—

ZAHLUNGSMODALITATEN: Innerhalb von 14 Tagen ohne Abzug. Alle Preise zuziiglich
5% Werbeabgabe und 20 % MwSt., Fremdanzeigenzuschlag 50 %.

STORNO: Stornierungen von Anzeigen sind bis jeweils vier Wochen vor dem
Anzeigenschluss in schriftlicher Form maoglich.
PRODUKTIONSVORAUSSETZUNGEN: Kosten, die gegebenenfalls durch verspiitete
oder unfertige Anzeigendruckunterlagen entstehen, werden dem Anzeigenkunden in
Rechnung gestellt.

AGENTURPROVISION: 0%

ACTIVE BEAUTY family erscheint 2x jiihrlich und landet bei 50.000 Jungfamilien im Postkasten. Preise giiltig bis 31.12.2022.

Media Kit 2022 activebeauty.at 8




ACTIVEH

BEAUTY
Print

Advertorial

* Konzeption, Gestaltung
sowle Textierung emer
redaktionellen Anzeige

* [deale Ergiinzung der
thematisch passenden
Werbeanzeigen
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ADVERTORIAL
BEIERSDORF

&5

JAHRE
du

U z0 wissEn
» NACHHALTIGKEIT
Baserend auf el neuen
Nachhaltigheitsagenda szt sich
Belersdorl ambitionierte Zile
 Bis Ende 2021 wird NIVEA 24 100 %
frelvon Mikroplastk sein.

ZWEITREUE
WEGBEGLEITER
SEIT UND FUR
GENERATIONEN

R

Als im November 1976 die erste dm drogerie markt
Filiale Osterreichs am Linzer Taubenmarkt eriffnete,
war die Marke aus dem Hause Beiersdorfbereits in
den Regalen vertreten: NIVEA. Seit der ersten Stunde
von dm verbindet die beiden Unternehmen eine enge

Paj 1 die auch im

Wesen

begriindet Ilegl zwei fest in Osterreich verankerte
Hiiuser, mit Produkten fiir die ganze Familie, iiber

alle Altersgruppen hinweg.

JIn den Anfingen wurden Besu-
che und Auftrigo durch unsere

Rendier

+set
BEv e uropa s el
Material, womit meh als 1200 Tonnen
never V('vpazkunqskunxmnﬂ imJahe
vermleden werden oy
fer Palm(kern)o-basier
Ratsstofe ind nachnaltg zeiert

unzvlm dm
fert. Das kann man sich

nicht mehr vorstellen”, sinniert
Ernest Widek, Sales Manager bei
Beiersdorf Osterreich, iber den

vielen Strategietreffen zu wichtigen iiberge-
ordneten Themen wie Nachhaltigkeit bleiben.
Auchals sich dm zum Markteintritt in Italien
entschied, durften wir mit unserem umfas-
senden Wissen zu Marktgrofie, -teilnch-
mern und Konsumentenbedirfnissen un-
terstiitzen.* Beiersdorfwar zudem langjihri-
ger Partner der Initiative ,dm Sonnenkinder”.

tcher sind neverdings zu 100 % natur
UhenUrsprungs. D Flle e -
packung besteh zu 45 X us we

endeten Ha et woouch ik
o000’

Beginn mit

dm. Lange gibt es schon eine zen-

tralisierte Organisation. An der
4 ¥

uns als

NIVEA ein grofies und wichtiges Anliegen -

vor allem die Bewusstseinsbildung bei Kin-
Herzen*, schildert Widek

werden komnen.
» BEIERSDORF & DIE CORONAKRISE

nationalen Studie zum Thema ,Mensch-
Kiche Berthrung* u.a. mit den Folge

seit fand-
licher u
n\ud sere langjihrige pro-
fessionelle Partnerschaft basiert

auf gcmummm Unternehmens

Die Berth
rungsdefize, die bereits vor Corona

betrachtich waren, haben sich wahvend
der Kiise verstarkt. Die Stude zigt énen

rauen, Off
Feit, Ehvlichkelt und Fairness -
auch in den niichsten 45 Jahren"

In den vergangenen vier Jahrzehnten konn-
ten die beiden Partner etliche starke Pro-
dukte im Markt aufbauen. ,Viele groe
Produkteinfiihrungen, die zu Ankerproduk-
tenim Markt wurden, kann ich hier nur bei-
splelhalt nennen: dlo seit mehe sl wvel

der Einsamkelt und dem Mangel an

pfichtetsich, weltwelt 20 Mio. Euro in
lokale Projekte u nvestieren und darnit

zeigt sic

45 Jahre voller Highlights
Beiersdorf und dm blicken auf eine
Reihe erfolgreich umgesetzter Pro-
jekte zuriick. Als Highlight ist dem
Sales Manager beispielsweise di
gemeinsame Gestaltung des Ge
sichtspilegeregals zur besseren Ori-

ablierte Pflegelinie NIVEA

i ese, bei
Pionierarbeit geleistet hat.
Gsterreichische Marken wie

konnten zusammen mit dm schr
erfolgreich etabliert werden, berichtet
Widek stolz und stellt in Auss
neue Gesichtspflegelinie FLORENA Fermen-
ted Skincare mit dem Alleinstellungsmerk-

Uber 150,000 Menschen zu verbessern

entierung in
,Nicht unerwihnt sollten auch die

tikrevolutionieren.” O

S S——

| Treue Wegbegleiter”

EmestWidek, Saes Manager bel
| BelersdortOsterrlch, Ubr verdin-

BEIERSDORF-

e Bereme i o
i pesanic

g Welche Gemeinsamkeiten konnen Sie

= 2wischen Belersdorf und dm erkennen?

B Fur beide Seen stehen die Konsumen.
® tnen und Konsumenten mit fven Win
o=

Dk Familenpfegemarie WVEA

und i Generationen.
Welche postiven Aspekte kinnen Sie
ous der Arbeit mit dm ziehen?

Hier machte ichvor allem das gegenseltige

Gesihsphege, 0@ aus dnem
Fermentaansprozess ntieh.

1 und Konsumenten umsetzen.
Was verbinden Sie perstnlich mit dm?
2 Beginn meiner Karrere durfe ch

meinen ersten Kunden betreuen - seit

LIPPENPOMADE mitterweile 20 ahren besteht also schon
diese personiiche Verbindung

Warum kauten siepersonchgerne

beidm

A beqeulellel sndemahrungbesste

‘Sportler suche und finde ich bel im

produde I toler ol nd Vel

eblingshautpflege

Fragen kompelent beantwort
A Welche Eigenschatten follen thnen
Menschchket gegendber allen Partnern
IN EFFEC sowie Kundinnen und Kunden, ensehr um-
(o ot | TACCSPRLIGE Tassendes Sotiment nvelen Berekhen und

e (mitenander) tatie mit beeindruchen
e Bispheln im Bereich sozles Engagement

activebeauty.at




AG TIVE

ACTIVE

Toc auf Trigerinserat Beileger B EAU TY
DAS MAGAZIN VON dm
Sachets (Produktproben)
auf Trigerinserat _J Beileimer
SACHETS (PRODUKTPROBEN) TOC AUF TRAGERINSERAT BEILEGER BEILEIMER

AUF TRAGERINSERAT "

ab 1/1 Seite Mindestauflage: 100.000 Stiick
Mindestformat: 60 x100mm

(andere auf Anfrage)
Klebedifferenz: +/-10mm

Maximalstiirke: 2 mm

Sachetform: rechteckig oder
quadratisch
(andere auf Anfrage)
Gewicht: bis20g
Anlieferung;: lose, stehend in einer
Reihe, Kartonverpackung
Platzierung: nach Bogensprung

ab 1/1 Seite Mindestauflage: 100.000 Stiick

Mindestformat: 105x 148 mm (AG)
Klebedifferenz: +/-10mm
Anlieferung: endbeschnitten

Maximalformat: 148 x 210 mm
Gewicht: bis10g
Platzierung: nach Bogensprung

ab 1/1 Seite Mindestauflage: 100.000 Stiick

Mindestformat: 105 x 148 mm (AG)
Gewicht (einseitige Beilage): bis 10g
Anlieferung: lose, grofStmoglich
verschrankt

Maximalformat: 175 x 244 mm
Gewicht (mehrseitige Beilage): bis gog

ab 1/1 Seite Mindestauflage: 100.000 Stiick

Mindestformat: 105 x 148 mm (AG)

Kopfbeschnitt: +gmm
Fufi: +gmm
Platzierung: nach Bogensprung

Maximalformat: 195 x 264 mm (Heftgrofie)
FrifSrand: +4Mmm
Seitlich: +gmm
Gewicht (mehrseitiger Beileimer): bis 30g

PREIS pro 1.000 STUCK:

PREIS pro 1.000 STUCK:

PREIS pro 1.000 STUCK:
Gesamt-/Teilauflage

PREIS pro 1.000 STUCK:
Gesamt-/Teilauflage

Gesamtauflage: € 120,-
Teilauflage: € 197,-

Die Produktproben miissen einen Berstdruck von
mind. 10.000 N (10 N = Ca 1 kp) tiber 15 Min. stand-
halten. Schmelzpunkt der Poduktprobenumhiillung
muss tiber 180 °C liegen. Sachets miissen vorher auf
Verwendbarkeit gepriift werden.

Gesamtauflage: € 120,-
Teilauflage: € 187,

Bei Uberschreitung der Gewichtsstufe
bitte gesondert anfragen.

bis10g: € 95~ € 105,-
bis 20g: € 120,- € 137,
bis g0g: € 130,- € 147,

Beileger muss vorher auf Verwendbarkeit gepriift
werden. Bei Uberschr citung der Gewichtsstufe
bitte gesondert anfragen.

bis10g: € 120,- € 187,
bis 20¢: € 130,~- € 147,
bis gog: € 140,- € 158,-

Bei Uberschreitung der Gewichtsstufe bitte
gesondert anfragen.

WEITERE SONDERWERBEFORMEN 2

Banderole, Tip on Card, Gatecover, Cover mit Stanze, Tabernakel-Cover

Preise giiltig bis 81.12.2022.

Hinweissatz 1) Voraussetzung: Buchung einer 1/1 Anzeigenseite oder eines Anzeigenpaketes. Fixierung der Sonderwerbeform 8 Wochen vor Erscheinungstermin des ACTIVE BEAUTY
Magazins. Die Sonderwerbeform muss sich fiir die maschinelle Verarbeitung eignen. Bitte vorab um Muster an die movea marketing GmbH & Co KG, um diese in Threm Sinne testen zu kénnen.

Media Kit 2022
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ACTIVE
BEAUTY

DAS
MAGAZIN
VON

Print "
Erscheimnungstermine

ACTIVE BEAUTY AG TIV E
hei
jeweeili:(‘;m’ell:;sten B _JAUF_ Y

Mittwoch
des Monats

AUSGABE | MONAT SORTIMENTSSCHWERPUNKTE AZS DU ET
02/22 | FEBRUAR Die Liebe mit allen Sinnen erleben. Wir begeben uns auf die Spuren von Liebe, 27.10.20¢ 9.11.20¢ 02.02.2022
| Leidenschaft und Romantik -in den (}efildgn der Kunst sowie im wahren Leben. 27.10.2021 09.11.2021
03/22 | MARZ Welt der Schonheit. Inspiriert durch die Kunst und aktuelle Beautytrends fronen wir der eigenen 06.12.2021 17.12.2021 02.03.2022
inneren wie iufferen Schénheit und feiern Vielfalt mit einer gesunden Portion Selbstliebe. o e
04/22 | APRIL Licht und Kraft tanken. Wir lassen uns von der Frische und Energie des Friithjahrs 01.02.2022  08.02.2022 06.04.2022
anstecken und verhelfen unserem physischen wie psychischen Zuhause zu neuem Glanz.

*05/22 | MAI Die Beziehungen unseres Lebens. Wir er glundul die Pll]?lgdl‘tlgk(ltJLdL‘r‘ Familie 01.03.2022 08.03.2022 04.05.2022
und spiiren der Frage nach: ,Was macht uns zu jenem Menschen, der wir eben sind?* o U

06/22 | JUNI Die Natur als unerschopfliche Inspirationsquelle. 23.03.2022 30.03.2022 01.06.2022
Wir nehmen die Natur zum bestéindigen Vorbild fiir ein nachhaltiges Leben. e e

07-08/22 | SOMMER Sommerliche Leichtigkeit verspriithen. In Freiheit und Unbeschwertheit geniefien wir die heifien 06.05.2022 13.05.2022 06.07.2022

Monate und konservieren das Gefithl warmer Sonnenstrahlen auf der Haut fiir kithlere Tage.

09/22 | SEPTEMBER Bunter Herbst in all seinen Facetten. Wir zelebrieren das Leben so farbenreich wie der Herbst 21.06.2022 28.06.2022 07.09.2022
und betrachten den Schulstart als Motivation zur lebenslangen Weiterentwicklung. R R

*10/22 | OKTOBER Me, Myself and 1. Wir erkliren das eigene Zuhause zur Wohlfiihloase und betreiben mit 09.08.2022 16.08.2022 05.10.2022
gesunder Ernihrung und bewussten Entspannungsmomenten Seelenpflege. e T

11/22 | NOVEMBER Miteinander, fiireinander. Wir begegnen der Dunkelheit mit Herzlichkeit und kosten die Vor- 30.08.2022 06.09.2022 02.11.2022
weihnachtszeit mit wirmenden Getrinken, duftenden Keksen und wohligem Kerzenschein voll aus. e e

12/22-01/23 | WINTER Im Kreise unserer Liebsten. Im Festtagsmodus erfreuen wir einander mit personlichen 31.09.2022 07.10.2022 07.12.2022

Media Kit 2022

Herzensgeschenken, holen zwischen den Jahren tief Luft und spiiren den Zauber der Winterlandschaft.

AZS = Anzeigenschluss « DU = Druckunterlagenschluss « ET = Erscheinungstermin
*mit ACTIVE BEAUTY family

activebeauty.at
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BHEAU'TY
Online
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NAME

HALF PAGE

SITEBAR/UNDERSTITIAL
(nur exklusiv *)
BILLBOARD/INTERSTITIAL
MEDIUM RECTANGLE

PRE-ROLL

INDIVIDUELLE VIDEOS

* kein Rotieren und ohne andere Werbepartner
** inkl. Produktion, Schnitt, Musik, unbegrenzte Nutzungsrechte fiir alle Social-Media-Plattformen & Webseiten; exkl. Models, Styling und Make-up

Media Kit 2022

Desktop: 300 x 600 px/Mobil:

Desktop: 970 x 250 px/Mobil:

ACTIVE
BEAU"

Y

Online

FORMAT

Desktop/Mobil: 300 x 600 px

Mobil: 300 x 250 px

Desktop/Mobil: 600 x 338 px

DETAILS AUF ANFRAGE

320X 480px

300 X 250 PX

Werbeformen-Ubersicht

STARTSEITE

SUBSEITE

ab € 6.730 ,-

ACTIVE
BEAUTY

DAS
MAGAZIN
VON
dm

PREIS
€ 2.800,-
€ 2.800,-
€ 2.800,-
€ 2.800,-

€ 4.800 ,—

s

activebeauty.at
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ACTIVE
BEAUTY

ACTIVE
BEAU'TY e
Online

Half Page

- Half Page Banner direkt aut der
Startseite von activebeauty.at

* Flir autmerksamkeitsstarke,
kreative Kampagnen

Ausspielung: Desktop/Mobil

Desktop:
Fixe Platzierung auf der Startseite
und auf den Subseiten )
GROSSE DATEIFORMAT PREIS
Mobil:
Fixe Platzierung auf der Startseite 800 X 600 px eif. jog €2.800,-

Media Kit 2022 activebeauty.at 14



ACTIVE

BEAUTY
ACTIVE
BEAUTY

Online exclusio
Sitebar/Understitial

 Sitebar/Understitial als
alleinstehende Werbetorm

bei passendem Content
» I'xklusive Platzierung ohne
aﬂdere We rb ep artner GROSSE DATEIFORMAT PREIS
Desktop: 300 x 600 px gif, jpg auf Anfrage
Mobil: 320 x 480 px gif, jpg auf Anfrage

Media Kit 2022 activebeauty.at 15



ACTIVE
BEAUTY

ACTIVE vAGAZIN

VON

BEAUTY h

Online
Billboard/Interstitial

* Billboard/Interstitial auf
den Subseiten von

activebeauty.at
* Billboard/Interstitial in -k
UHUbersehb arer GTOBG am GROSSE DATEIFORMAT PREIS
Eﬂde de S B eitrags Desktop: 970 x 250 px gif, jpg €2.800,-
Mobil: 300 x 250 px gif, jpg €2.800 ,-

Media Kit 2022 activebeauty.at 16



ACTIVE

B

CAUTY

Online
Medium Rectangle

* Medium Rectangle als
autpoppende Anzeige im
Zuge des Scrollens

* Fiir eine Verstirkung der
Werbebotschatt zur Erhohung
der Werbewirkung

Media Kit 2022

ACTIVE
BEAUTY

DAS
MAGAZIN
VON
dm

Ausspielung: Desktop/Mobil

GROSSE DATEIFORMAT PREIS

300 X 250 pX eif, jpg €2.800,-

activebeauty.at 17



ACTIVE
BEAUTY

AUTIVE vAGAZIN

VON

T dm
BEAU'TY
[ ]
Online

Unsere Top-Themen im September

N

o huscussmcmsen  weness rom oavem HOMORTRANING T p—
LC 2t Mlenopause: Von Die Kraft guter Nie mehr s Gewinnen Sie ein
= ACTIVEBEAUTY.4W vegen alt Geriiche Spaflbremse ¢ Fahrrad!
. ERFEKT FUR KUHLE TAGE
3odybutter, selbst hergestellt
sheabutter ist eine Wohltat fur trockene Haut —
nd daraus kénnen wir ganz einfach eine

flegende Bodybutter selbst herstellen. So
L eht's
Anzeige

haben!

) den Wechseljahren wird Wie wirken atherische Ole? Und  Kaum zu glauben. aber: Ja, man Stylisch unterwegs mit diesem
htig an? war

L hindestens eine Sache besserl  wie wenden wir sie richtig ar kann Humor lermen. Und zwar F“'ga‘""m"e" braucht es Ur  Damenrad - jetzt bei uns zu
< LS = ein Glatteisen und diese 3 gewinnen!

Schritte.

* [deal fiir die Vorstellung
bestehender oder neuer
Produkte GROSSE DATEIFORMAT PREIS

| Ausspielung: Desktop/Mobil

300 X 600 px mp4, ogg, webm € 4.800 ,—

Media Kit 2022 activebeauty.at

18



AUTIVE
BEAUTY

Online
Individuelle Videos®

* Produktion von Step-by-
Step-Videos mit bei dm
gelisteten Produkten

* Integration des Videos
bel passenden Beitrigen
inklusive Verlinkung in den
dm Online Shop

Media Kit 2022

ACTIVE
BEAUTY

DAS
MAGAZIN
VON
dm

= ACTIVE BEAUTY.i MaKeUP HAARE PFLEGE SCHWANGERSCHAFT LEBEN GESUNDHEIT

Stdiandische Atmosphare in vertraumten Gasschen und viel Bewegungsfrelheit auf Salzburgs groBen Platzen: In der Mozartstadt findet
jeder scin Platz

== ACTIVE BEAUTY 4z

Urlaub in Salzburg:
Entspannen

beim Bummeln oder am
Stadtberg

Wenn Sie geme durch Shoppingmeilen bummeln,
ist natirlich die Salzburger Getreidegasse ein
absolutes Muss fiir Sie. AuBer renommierten
Trachtenausstattern und namenhaften F\ag@
Stores laden in der Altstadt ber 1

Ausspielung: Desktop/Mobil

GROSSE DATEIFORMAT PREIS

auf Anfrage mp4, ogg, webm auf Anfrage

*inkl. Produktion, Schnitt, Musik, unbegrenzte Nutzungsrechte fiir alle Social-Media -
Plattformen & Webseiten; exkl. Models, Styling und Make-up

activebeauty.at 19



ACTIVE
BEAUTY

;] O T m DAS MAGAZIN VON dm
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KONTAKT

MEDIENINHABER, HERAUSGEBER & VERLEGER

dm drogerie markt GmbH
Dipl.-Betriebswirt Harald Bauer
Mag. Heidemarie Stamm
Giinter-Bauer-Strafie 1, 5071 Wals
Tel. +43 (0) 662 8588-0

movea marketing GmbIH & Co KG
Mag. Stefan Ornig

Miillner Hauptstrafle 1, 5020 Salzburg
Tel. +43 (0) 662 648579-0

DRUCKEREI

Firmengruppe APPL, appl druck
Senefelderstrafie g-11

86650 Wemding, Deutschland
Tel. +49 (0) 9092 999-0
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PROJEKTLEITUNG, MARKETING & VERKAUF, ANZEIGENPRODUKTION

movea marketing GmbH & Co KG

Mirjam Muckenhuber

anzeigen@activebeauty.at

KONTAKT ANZEIGENVERKAUF dm drogerie markt

Mag. Bibiane Eisl
Mag. Christine Hahn
Monika Kock
Arnulf Kofler
Brigitte Mayr
Claudia Melzer

Dipl. Wirtschaftsing. (FII)
Daniel Ramsbacher-Ranner, MSc

Lisa Rouse
MSC, Katrin Schlemmer
Jule-Kathryn Sternemann

MA, Laszlo Varsanyi

bibiane.eisl@dm.at
christine.hahn@dm.at
monika.koeck@dm.at
arnulf.kofler@dm.at
brigitte.mayr@dm.at

claudia.melzer@dm.at

daniel.ramsbacher-ranner@dm.at
lisa.rouse@dm.at
katrin.schlemmer@dm.at
jule-kathryn.sternemann@dm.at

laszlo.varsanyi@dm.at
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GESCHAFTSBEDINGUNGEN

AUFTRAGSERTEILUNG

7.

MafSgeblich fiir den Auftrag sind diese Allgemeinen Geschiiftsbe-
dingungen, die jeweils giiltige Anzeigenpreisliste und die schrift-
liche Jahresvereinbarung mit dm drogerie markt. Entgegenstehende,
erginzende oder von den AGBs abweichende Allgemeine Geschiiftsbe-
dingungen des Auftraggebers werden nicht anerkannt und ihrer Geltung
wird widersprochen.

Anzeigenauftriige miissen schriftlich erteilt werden und durch dm dro-
gerie markt schriftlich angenommen werden.

dm drogerie markt GmbH, vertreten durch die movea marketing GmbH &
Co KG, behiilt sich vor, Anzeigenauftriige — auch einzelne Anzeigen innerhalb
eines Rahmenauftrags - nach freiem Ermessen abzulehnen. Die Ablehnung
wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

Die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Plitzen kann nicht gewdhrleistet werden. Uberhaupt
bleibt es dm drogerie markt vorbehalten, von der Durchfithrung
auch bereits angenommener Auftrige aus technischen oder anderen
Griinden ohne jeden Ersatzanspruch des Auftraggebers zuriickzu-
treten. Die kostenlose Stornierung eines Auftrages durch den Auf
traggeber kann nur bis zum Anzeigenschluss erfolgen. Bei
Stornierung nach dem Druckunterlagenschluss (It. Mediadaten) vor
Druckbeginn wird eine Stornogebiithr von 40% des Inseratenwertes
in Rechnung gestellt. Danach ist der volle Betrag zu entrichten.

Angenommene Anzeigenauftrige in der ACTIVE BEAUTY (family)
enden spiitestens mit der letzten Ausgabe des Kalenderjahres.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlisse werden nur
fiir die innerhalb desselben Kalenderjahres erschienenen Anzeigen
gewiihrt.

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags.

AUFTRAGSABWICKLUNG

8. Dem Ausschluss von Mitbewerbern in der ACTIVE BEAUTY kann
grundsitzlich nicht entsprochen werden.

9. Textanzeigen und solche, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht sofort
als Werbung erkennbar sind, werden durch das Wort ,Anzeige* oder
wAdvertorial“ kenntlich gemacht.

Media Kit 2022

10.

11.

12.

14.

15.

16.

17.

Es wird die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige ge-
withrleistet. Geringe Tonabweichungen sind im Toleranzbereich des
Druckverfahrens begriindet. Ungeeignete oder beschiidigte Druck-
unterlagen werden dem Auftraggeber zuriickgesandt. Der Auftrag-
geber hat bei unleserlichem, unrichtigem oder unvollstindigem Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatz-
anzeige, aber nur in dem Ausmaf3, in dem der Zweck der Anzeige wesent-
lich beeintriichtigt wurde. Jede weitergehende Haftung (insbesondere
fiir Vermogensschiiden, entgangenem Gewinn ete.) ist ausgeschlossen.
In jedem Fall ist die Haftung mit dem Vertragswert des Inserats betrag-
lich begrenzt.

PDF-Dateien sind per E-Mail zu senden oder auf einer dafiir zur Verfii-
gung gestellten Plattform hochzuladen.

Sind etwaige Miingel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,
sondern werden erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbetrei-
bende bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

. Bei fernmiindlich veranlassten Anderungen und Abbestellungen iiber-

nimmt dm drogerie markt keine Haftung, anfallende Kosten triigt der
Auftraggeber.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch auf Kosten
des Aufraggebers geliefert. Sendet der Auftraggeber Probeabziige
nicht bis zum Druckunterlagenschluss oder einem anderen von
LAm* genannten Termin zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als
erteilt.

Die Pflicht zur Autbewahrung von Druckunterlagen endet zwei Monate
nach Erscheinen der letzten Anzeige.

Beanstandungen sind bei sonstigem Verlust aller Anspriiche innerhalb
von 8 Tagen nach dem Erscheinen schriftlich zu melden.

Schadenersatz ist aufler bei Vorsatz ausgeschlossen, Gewinnent-
gang wird nicht ersetzt.

BERECHNUNG & ZAHLUNG

18.

19.

Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, ist die Rechnung in-
nerhalb von 14 Tagen ohne Abzug und Spesen zu bezahlen.

dm drogerie markt ist jederzeit berechtigt, das Erscheinen weiterer An-
zeigen von der Bezahlung offenstehender Rechnungen abhéingig zu ma-
chen.

20.

21.

22.

24.

25.
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Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen in der Hohe
von 14 % sowie die Einziehungskosten berechnet.

Kosten fiir die Herstellung von Reinzeichnungen, etwaigen Anderungen
oder anderen Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu zahlen.

Bei verspiiteter Anlieferung der Druckdatei oder nicht korrekten Druck-
unterlagen (siehe Druckanforderung) werden die dadurch entstehenden
Mehrkosten dem Auftraggeber in Rechnung gestellt.

. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hohere Gewalt hat dm dro-

gerie markt Anspruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten Anzei-
gen, wenn die Auftrige mit 80 % der zugesicherten Druckauflage erfiillt
sind. Geringere Leistungen sind aliquot zu berechnen.

Der Auftraggeber garantiert der dm drogerie markt GmbH sowie des-
sen Mitarbeitern im Besonderen den verantwortlichen Personen,
dass die Anzeige gegen keinerlei gesetzliche Bestimmungen ver-
stoffit und Rechte Dritter nicht verletzt. Der Auftraggeber verpflich-
tet sich, die dm drogerie markt GmbH sowie dessen Mitarbeiter
hinsichtlich aller Anspriiche, die auf die erschienene Anzeige ge-
griindet werden, schad- und klaglos zu halten sowie fiir die ihnen
selbstentstandenen Nachteile volle Genugtuung zu leisten. Der
Verlag, die Agentur und seine Mitarbeiter sind zu einer entsprechenden
Priifung der Anzeige oder eines Entgegnungsbegehrens nicht verpflich-
tet.

Die Aufrechnung mit Gegenforderungen ist ausgeschlossen.

PLATZIERUNG

26.

Platzierungswiinsche sind nur im Falle der Leistung eines Plat-
zierungszuschlages bindend. U2, Ug, Us ausgenommen. Diese
Seiten konnen nur auf Anfrage fix vergeben werden. Ansonsten
ist der Verlag unverbindlich um Erfiillung bemiiht.

SONSTIGES

27.

28.

Ausschliefilicher Gerichtsstand ist Salzburg. Es gilt osterreichisches Recht
unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und seiner Verweisungsnormen.

Sollten einzelne Bestimmungen in den AGBs ungiiltig oder undurchfiihr-

bar sein oder werden, bleibt die Wirksamkeit der iibrigen Bestimmungen
in den AGBs davon unberiihrt.

Preise giiltig bis 81.12.2022
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