*Media-Analyse 2019, 6sterreichweit. Ab 2019 neues Studiendesign (Mediaanalyse), Vergleich mit bisherigem Studiendesign (CAWI) nicht vergleichbar und unzulassig.
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ACTIVE BEAUTY ACTIVE:

I:) R | N —l— BEAUTY

ACTIVE BEAUTY von dm drogerie markt ist mit einer Auflage
von 1.000.000", davon mindestens 850.000 mit personalisierter
Zustellung, das reichweitenstarkste, meistgelesene Frauen-

Warum tut uns‘ .

Natur so gut?

magazin in Osterreich und nimmt Bezug auf die vielfaltigen
Lebenswelten der Leserinnen und Leser sowie Userinnen

, danke!

und User.

ner konnen
rs

Leben, Schénheit und Balance: Wir bringen Geschichten,
die inspirieren und begeistern, die zum Nachdenken und zur
personlichen Veranderung anregen.

Erganzt wird das Print-Magazin durch die digitale Auflage

SR Fmpoe unter activebeauty.at mit 580.000* Nutzerinnen und Nutzern.
1.000.000" Auflage 50.000 Exemplare an
Haushalte mit Kindern

* Die Auflage von 1.000.000 wurde analog der COVID-Krise
je nach Verordnungen auf 940.000 gekuUrzt.
20 MEDIA

21 KIT ** Webtracking Google Analytics 2020/03-2020/08 activebeauty.at 4
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ACTIVE BEA
.

AGTIVE BEALT XS
[

Augenbrauen

< Diese Tricks lassen Firben: Wann ist es
uns immer gui sinnvoll?
riechen

\ am o

24/7 - Immer und zu jeder Tageszeit
580.000" Nutzerinnen und Nutzer
74.000" monatlich gelesene Artikel

20 MEDIA ) )
21 KIT * Webtracking Google Analytics 2020/03-2020/08 activebeauty.at [
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ACTIVE:
BEAUTY

_
mind.
personalisierte personalisierte Stuck
Zustellungen Zustellungen verbreitete
an Familien Auflage**
pro ACTIVE BEAUTY pro ACTIVE BEAUTY ACTIVE BEAUTY
Ausgabe (10x/Jahr) family Ausgabe (2x/Jahr) Magazin (10x/Jahr)
,Die Ausweisung in der Media-Analyse 2019 demonstriert abermals die Wichtigkeit von ACTIVE BEAUTY fur die dsterreichische Frauen-
magazinlandschaft. Damit wird sowohl die funktionierende Distribution an Kundinnen in ganz Osterreich, die Qualitadt des Magazins
als auch die Verlasslichkeit des Titels in der Medienlandschaft und fur Werbepartner unter Beweis gestellt.”
* Quelle: laut jungst verflgbaren Daten aus der OAK 2. Halbjahr 2019
20 MEDIA Ab 2019 neues Studiendesign (Mediaanalyse), Vergleich mit bisherigem Studiendesign (CAWI) nicht vergleichbar und unzulassig.
21 KIT

) ) ) activebeauty.at 7
Die Halbjahreswerte der Media-Analyse 2020 geben unter anderem Aufschluss darUber, dass
ACTIVE BEAUTY das reichweitenstéarkste, meistgelesene Frauenmagazin in Osterreich bleibt.



ACTIVE:
BEAUTY

1/1 1/2

2/1
|
|
1/4
PREIS
INSERAT ABFALLEND PREIS (ADVERTORIAL)
2/1 390 x 264 mm € 42.100,~ € 39.700,—-
1/1 195 x 264 mm €23.700 - € 22.500,-
1/2 97 x 264 mMm € 14.300,- -
1/4 97 x 132 mm € 10.000,- -
Gatecover - Auf Anfrage -
Tabernakel-Cover - Auf Anfrage -
3+1 = Sie bezahlen drei ganzseitige Anzeigen und bekommen eine gratis dazu.

5+2 = Sie bezahlen funf ganzseitige Anzeigen und bekommen zwei gratis dazu.
10+5 = Sie bezahlen zehn ganzseitige Anzeigen und bekommen fanf gratis dazu.

Gestaltungskosten: Cestaltung aller Advertorials, einer Promotion oder Anzeige mit
Ihren beigestellten Unterlagen zusatzlich € 1.300,- pro Einzelseite und € 2.200,- fUr eine
Doppelseite. Die Fotokosten fur eventuell zuzukaufendes Fotomaterial werden geson-
dert und nach Aufwand verrechnet. Anfragen unter anzeigen@customize.at oder unter
+431 (0) 411 95 30.

Sonderplatzierung: Platzierungszuschlage auf Listenpreis, werden nicht rabattiert.
2.und 3. Umschlagseite (U2/U3) 15% ontop.

20 MEDIA
21 KIT

Gatecover

ACTIVE
BEAUT Yfamily

Tabernakel-Cover

INSERAT FORMATE ABFALLEND PREIS
1/1 Hoch 168 x 223 mMm € 9.000,-
1/2 Hoch 81 x 223 mm € 5.000 -

ACTIVE BEAUTY family erscheint zweimal jahrlich und wird an 50.000 Jungfamilien
versendet.

Zahlungsmodalitaten: Innerhalb von 14 Tagen ohne Abzug. Alle Preise zuzulglich
5% Werbeabgabe und 20 % MwsSt., Fremdanzeigenzuschlag 50 %.

Storno: Stornierungen von Anzeigen sind bis jeweils vier Wochen vor dem
Anzeigenschluss in schriftlicher Form maoglich.

Produktionsvoraussetzungen: Kosten, die gegebenenfalls durch verspatete oder
unfertige Anzeigendruckunterlagen entstehen, werden dem Anzeigenkunden in
Rechnung gestellt.

Agenturprovision: 0%

Preise gultig bis 31.12.2021.

activebeauty.at 8



20 MEDIA

21

KIT

Konzeption, Gestaltung sowie Textierung einer redaktionellen Anzeige in Form eines Advertorials werden auf Basis der vom

ACTIVE:

Wagazn

BEAUTY

Partner zur VerfUgung gestellten Informationen und Unterlagen durchgefuhrt. Ideal zur Erganzung der thematisch passenden

ADVERTORIAL

SCHUTZMANTEL
FURZAHNE

Putzen, Kauen, siurehaltige Ge-
trinke und Speisen - unsere Zihne
miissen sich gegen,, Angreifer* gut
wappnen. Und kénnen jede Unter-
stiitzung dabei gut gebrauchen.

Es gibt Dinge, die halten wir fiir so naheliegend und
selbstverstindlich, wir stellen sie schon gar nicht mehr
in Frage. Die richtige Zahnhygiene: Zweimal tiglich
putzen, Zahnseide verwenden,ein bis zwei Mal im Jahr
zur Mundhygiene beim Zahnarzt. Dann sind uns ge-
sunde und starke Zihne sicher. Dachten wir.

Ein wichtiger Faktor fiir gesunde Zihne spielt aber
auch die Ernghrung, Es ist namlich nicht nur der be-
Kanntermakien ,bisse Bube Zucker*, der Karies hervor-
rufen kann. Auch gesunde Nahrungsmittel wie Obst

ges Obst reduzieren hilt,dachten wi.

h nicht gedacht: Je-

des noch so schone Gebiss nitzt sich im Laufe der Zeit

ab. Kauen, das Biirsten beim Zahneputzen - oft putzen

wir mit viel zu viel Kraft - aber vor allem siurehaltige

Speisen und Getrinke machen e Zshnchmelzober-
Esentsteh

ne Defokte e etmeht i Basmos oo
per, der den Zahnschmelz nicht nachbauen kann,
schickt uns deutliche Warnsignale: Die Zahnhilse lic-
gen firci und werden empfindlich. Die Zihne werden
diinner und durchscheinender. Und: Die Form und die
Farbe der der Zihne verandern sich.

\ber soweit muss es nicht kommen. Zihneputzen mit auf-
aendon Subsansen it e guter Weg, dic Zihne mit cinem
Schutzmantel zu versehen und so den Prozess zu verlangsa-
men. Dr. Wolff's Biorepair Zahncreme beispielsweise setzt da-
bei auf den Wirkstoff Zink-Carbonat-Hydroxylapatit, der dem
natiirlichen Zahnschmelz nachgebildet ist. Dieser lagert sich
beim tiglichen Zihneputzen an die Zahnoberfliche an und
Kann jisch klein ieren. Dic Zihy

len sich auch gleich glatter an.
Richtige Zahnhygiene sowie gute Ernihrung - so sind uns
schine und gesunde Zihne sicher. O

O Vil Brepai Zamncreme
itz e Zihne runcm it

bominetschen Repic oldolen
nd egarir e annovertache,

<
-
e

ot sy

Werbeanzeigen. Kennzeichnung anhand des Wortes ,Advertoria

ADVERTORIAL

AUS
REINEM
GEWISSEN

Kaufen, wegwerfen, neu kaufer:
Diesenumweltgeféihrdenden Kreislauf

|u

TPET steht fir Rezyklat/Regranulat PET - also Alt-
plastik, das wiederverwertet wird - und spielt im
Unternehmen Henkel ine immer grifiere Rolle: Die

brechen. Dennunser Mill belastet die
Umwelt. Ein dsterreichisches Unter-
‘nehmen will deshalb in Sachen Nach-
haltigkeit ganzheitlich ansetzen.

Gerade in Zeiten von Corona besinnen wir uns auf das, was
wirklich zihlt: Fa Achtsambeit und

Marken Silan, Clin und Pril wer-
den bereits aus 100% rPET gefertigt. Beim Waschmit-
tel Fewa sind 509 rPET-Anteil im Flaschenkirper

reduzieren den Neuplastik-
Anteil bei unseren Silan-Flaschen am Standort Wien

fast 1400 Gsterreichischen Haushalten, also einem
Kleinen Dorf.

Dass Henkel in Wien produziert, hat noch mehr
Vorteile: Kurze Transportwege in Osterreich und in
benachbarte Linder sowie dic Nutzung lokaler Res-
S e e e v &

setzt zum Beispiel auf moglichst geringe Abwasserbe-
lastung durch ein sicheres Leitungssystem, Doppel-
wandgruben und die Nutzung von Molchsystemen.
Der schonende Umgang mit natiirlichen Ressourcen
g sich auch in der Okobilanz, In den letzten neun

Jahren konnte das Unternehmen knay Tan
e e e e L e
insgesamt um 23% senken. Und dieses Engagement
verdient Auszeichnungen: Fir ganzheitliches Um-
‘weltmanagement erhielt Henkel letztes Jahr den Preis
der Stadt Wien als ,OkoBusiness Wien Betricb* und
den ,Unnweltpreis der Stadt Wien*. Dieses Jahr wurde
Henkel erneut die hochste Aus: Unelt-
management, die EMAS-Zertifizierung, verlichen.

‘Nachhaltigkeit. Auch beim Einkauf achten wir immer mehr
darau, ichts zu kaufen s dio Ut elstt Viel von
und bringen wie-

Einen Schritt weiter geht Henkel auf internatio-
naler Ebene. ,Seit 2016 unterstiitzt Henkel das Sozial-
Plastic Bank aktiv.",

Foi oty Stn"xzck:r\ mll. in denen sie ihre Einkiufe
transportieren. Schwieriger wird es bei Reinigungs- und
‘Waschmitteln. Denn: Viele dieser Produkte kommen ohne
‘Plastikverpackung kaum aus. Dennoch, auch in diesem Be-
reich konnen wir nachhaltig einkaufen. Das Zauberwort
heit: rPET.

Plastic Bank macht in Lindern wie Hait, Agypten
‘und Indonesien aus Plasik nicht Ml sondern Geld -
das nennt man Social Plastic.

In puncto umweltschonender Wirtschaftskreislauf
ist Henkel damit auf dem besten Weg, Vorbild fiir an-
dere grofe Unternehmen zu sein. O

P

WEIL ES EINEN
UNTERSCHIED
MACHT

Ausrim in fiir ei iges Leben

Natirtich besser Uber Grenzen himweg denken,

und daran, duss der Enthusiasmus jedes Einzel-

nen uns alle voranbringt, zéhlt fiir Henkel eben-

s0. Mit der Produktlinie Pro Nature geht man

cinen Schritt weiter. So sind nicht nur alle Ver-

packngen von der Produktinc, e 7 -
o

Menschen und Unlernehmen vorantreibt. Gut so.

Achtsam mit sich und der Welt umgehen. Bewusst leben. Kleine
Momente geniefien. Nachhaltig denken. Vicles davon hat seinen

Pro Nature WC Be
100% lecyczlt Tor o G gind s o
Plastic Anteil bis zum Jahresende von 25% auf
50% erhoht. Social Plastic - also Plastik, das ge-
sammelt wurde, bevor es in das Meer oder in
Fliisse gelangt st aus ciner Zusammenarbeit mit
7, CEO der Plastic Bank entstanden,
Plastic Bank schafft eine Wertschpfungskette,

Platz in unserem Leben gefunden. jeden Tag cine
neue Chance, mit . I

Welt beitriigt. Unsere Part-
haft mit

len zu Gute kommt. Wir wissen, an welchen Schriubehen wir dre-
hen milssen, um etwas in die richtige Richtung zu verindern. Ein
Jahr Zcto Wost - bite sl 365 Toge ang nichis Neves Kl -
geht doch. Den Minimalismus leben und alles, was wir besi
ertuachitzen, anstat e mus 4 Konsumicren - auch das haben
wirin unser Leben eingebunden,

Vorbild sein. Mehr erreichen mit weniger Ressourcen - speziell fir
Unternehmen sollte dicses Kredo zihlen. Nachhaltige Produkte
‘moglichst aus regionaler Herstellung, kurze Transportwege und

was man erreichen kann, wenn man sich zusam-
‘menschliet”, so David Katz. Aber damit nicht
genug: ro Nature wid Kntinserich cweitert
und verbessert. Ein gutes Beispiel: Das neue
ot o et i 4o esehen e
stoffen und einer Verpackung aus 100% recyeel-
tem Karton. Dabei die hichsten Zertifizierun-
gen wie Eco-Label oder den Blauen Engel zu er-
ziclen, ist Henkel cin wichtiges Anliegen.
gesagt: Zusammen erreichen wir mehr. Denn

faire das ist fir uns und
Eines der Unternehmen, das diese Entwick-
I b t Henkel e
Fokus, mit  Mehe nos zum Thema
dem 7el, cin Klimapositives Unternehmen 74 sein. Pl sein ganz-  SocalPlstl locha:

heitiches Umweltmanagement erhielt Henel dieses Jahr erneut
die hochste fur die EMAS-

R ro e rodut

Zertifizierung, verlichen.

Spronatureat

activebeauty.at

9



|
SACHETS (PRODUKTPROBEN)
AUF TRAGERINSERAT "

ab 1/1 Seite Mindestauflage: 100.000 Stuck
Mindestformat: 60 x 100mm

(andere auf Anfrage)
Klebedifferenz: +/-10mm

Maximalstarke: 2mm

Sachetform: rechteckig oder
quadratisch
(andere auf Anfrage)
Gewicht: bis 20g

Anlieferung: lose, stehend in einer
Reihe, Kartonverpackung

Platzierung: nach Bogensprung

PREIS pro 1.000 STUCK:

Gesamtauflage: € 120,
Teilauflage: € 130,

Die Produktproben mussen einen Berstdruck

von mind.10.000 N (10 N = Ca 1 kp) Uber 15 Min.
Standhalten. Schmelzpunkt der Poduktprobenum-
hallung muss Uber 180 °C liegen. Sachets mussen
vorher auf Verwendbarkeit gepruft werden.

WEITERE SONDERWERBEFORMEN 2

20 MEDIA
21 KIT

TOC AUF TRAGERINSERAT

ab 1/1 Seite Mindestauflage: 100.000 Stick

Mindestformat: 105 x 148 mm (A6)
Klebedifferenz: +/-~10mm
Anlieferung: endbeschnitten

Maximalformat: 148 x 210 mm
Gewicht: bis10g
Platzierung: nach Bogensprung

PREIS pro 1.000 STUCK:

Gesamtauflage: € 120~
Teilauflage: € 130,

Bei Uberschreitung der Gewichtsstufe
bitte gesondert anfragen

BEILEGER

ab 1/1 Seite Mindestauflage: 100.000 Stlck

Mindestformat: 105 x 148 mm (A6)
Gewicht (einseitige Beilage): bis 10g
Anlieferung: lose, groBtmaoglich
verschrankt

Maximalformat: 175 x 244 mm
Gewicht (mehrseitige Beilage): bis 30g

PREIS pro 1.000 STUCK:
Gesamt-/Teilauflage

bis10g: € 95- € 100~
bis 20g: € 120~ € 130~
bis 30g: € 130~ € 140~

Beileger muss vorher auf Verwendbarkeit gepruft
werden. Bei Uberschreitung der Gewichtsstufe
bitte gesondert anfragen.

Banderole, Tip on Card, Gatecover, Cover mit Stanze, Tabernakel-Cover

I Voraussetzung: Buchung einer 1/1 Anzeigenseite oder eines Anzeigenpaketes. Fixierung der Sonderwerbeform 8 Wochen vor Erscheinungstermin des ACTIVE BEAUTY Magazins.
Die Sonderwerbeform muss sich fur die maschinelle Verarbeitung eignen. Bitte vorab um Muster an die CUSTOMIZE mediahouse GmbH, um in Ihrem Sinne testen zu kénnen.
2 Preis nach Rucksprache und genauer Anfrage.

ACTIVE:
BEAUTY

BEILEGER

ab 1/1 Seite Mindestauflage: 100.000 Stuck

Mindestformat: 105 x 148 mm (A©)
Kopfbeschnitt: +3mm

Fuf3: +3mm
Platzierung: nach Bogensprung

Maximalformat: 195 x 264 mm (Heftgroile)
FraBrand: +4mm
Seitlich: +3mm
Gewicht (mehrseitiger Beileimer): bis 30g

PREIS pro 1.000 STUCK:
Gesamt-/Teilauflage

bis10g: € 120~ € 130~
bis 20 g: € 130~ € 140~
bis 30g: € 140~ € 150~

Bei Uberschreitung der Gewichtsstufe bitte
gesondert anfragen.

Preise gultig bis 31.12.2021.

activebeauty.at 10



J
AUSGABE | MONAT
02/21| FEBRUAR
03/21 | MARZ
*04/21 | APRIL
05/21 | MAI
06/21 | JUNI
07 - 08/21 | SOMMER
09/21 | SEPTEMBER
*10/21 | OKTOBER

11/21 | NOVEMBER

12/21-01/22 | WINTER

20 MEDIA
21 KIT

ACTIVE BEAUTY

erscheint
jeweils am

ersten Mittwoch

des Monats

SORTIMENTSSCHWERPUNKTE

Nachhaltig das Leben spuren: Von der Natur gekusst die Leichtigkeit des Seins genieBen.

Starke Augenblicke: Die Farben des Frihlings lassen die Augen und das eigene Ich erstrahlen.

Das Gluck finden: Mehr Mut zu individuellen Looks und sich dabei neu entdecken.

Geschenkte Zeit: Die Liebe zur Mama pflegen und die Haut auf die Sonne vorbereiten.

Lust auf Lebensfreude: Die neue Mannlichkeit feiern und in die Sonnenseiten des Lebens eintauchen.

Der Zauber der Auszeit: Das Salz auf unserer Haut wahrnehmen und den Sommer riechen, splren und schmecken.

Der Wind der Veranderung: Der Herbst bringt neue Farben ins Haar und neuen Schwung ins Leben.

Momente der Entspannung: Koérper, Geist und Seele verwdhnen und sich mit Naturkosmetik Gutes tun.

Inspirationen fur die Sinne: Bezaubernde Dufterlebnisse im Home Spa und Vorfreude auf Weihnachten.

Den Winter genieBBen: Wellness fir die Seele und sich selbst und andere achtsam beschenken.

AZS = Anzeigenschluss - DU = Druckunterlagenschluss - ET = Erscheinungstermin
*mit ACTIVE BEAUTY family

AZS

12.11.2020

22.12.2020

21.01.2021

18.02.2021

11.03.2021

29.04.2021

10.06.2021

29.07.2021

19.08.2021

23.09.2021

ACTIVE:

Dus
MMMMMMM

du

BEAUTY

DU

26.11.2020

11.01.2021

04.02.2021

04.03.2021

26.03.2021

12.05.2021

24.06.2021

12.08.2021

02.09.2021

07.10.2021

ET

03.02.2021

03.03.2021

07.04.2021

05.05.2021

02.06.2021

07.07.2021

01.09.2021

06.10.2021

03.11.2021

01.12.2021

activebeauty.at

n
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: Rotierende oder exklusive Banner und Videos auf der Startseite von activebeauty.at
] und/oder auf den Subseiten bei Beitragen in Mobil- und Desktopversion maglich.

NAME

HALF PAGE

SITEBAR/UNDERSTITIAL

(nur exklusiv *)

BILLBOARD/INTERSTITIAL

MEDIUM RECTANGLE

PRE-ROLL

INDIVIDUELLE VIDEOS

FORMAT

Desktop/Mobil: 300 x 600 px

Desktop: 300 x 600 px/Mobil: 320 x 480 px

Desktop: 970 x 250 px/Mobil: 300 x 250 px

Mobil: 300 x 250 px

Desktop/Mobil: 600 x 338 px

DETAILS AUF ANFRAGE

20 MEDIA * kein Rotieren und ohne andere Werbepartner
21 KIT ** inkl. Produktion, Schnitt, Musik, unbegrenzte Nutzungsrechte fur alle Social Media Plattformen & Webseiten; exkl. Models, Styling und Makeup

STARTSEITE

< Lo

SUBSEITE

ACTIVE:
BEAUTY

PREIS
€ 2.800 -
€ 2.800 -
€ 2.800 -
€ 2.800 -
€ 4.300 —

ab€6.730-"

activebeauty.at 13



Der Half Page Banner wird direkt auf
der Startseite von activebeauty.at inte-
griert und bietet sich fur aufmerksam-
keitsstarke, kreative Kampagnen an.

Desktop: Fixe Platzierung (ohne Auf-

poppen) auf der Startseite inkl. Platzie-

rung auf den Unterseiten/Beitragssei-
ten (scrollt mit).

Mobil: Fixe Platzierung (ohne Auf-
poppen) auf der Startseite.

GROSSE DATEIFORMAT

PREIS

300 x 600 px gif, jpg

€ 2.800,-

20 MEDIA
21 KIT

= ACTIVE BEAUTY . makeLR HAARE PFLEGE SCHWANGERSCHAST LEBEN

&

B0 KANN ES KLAFPIN

Erst Ferien, dann Ende: Jetet braucht es
Motivation

Wern reun Wochen Sommerienen worber sied, fallt es manchem

Kird schwer. wiedar in die Schule zu goboa. Duese Experten Tippa
Fum Forenendo hetfon danal

ACTIVE:
BEAUTY

GESUNDHEN ElEEg e f e

HALF PAGE

~

Ausspielung: Desktop/Mobil

activebeauty.at 14
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Bei der Sitebar/dem Understitial
handelt es sich um eine Werbeform,
die exklusiv* bei den Beitragen ge-
bucht werden kann.

Desktop: Die Sitebar bewegt sich
im Zuge des Scrollens rechts
neben dem Beitrag mit.

Mobil: Durch Scrollen am Ende
eines Beitrages Uber dem Abschnitt
JAhnliche Beitrage" sichtbar.

ACTIVE:
BEAUTY

= ACTIVE BEAUTYa waxELP  1aalf  PRECE  SCHAMGERSCHAFT

g inspivierende Prisuren e Ziple

SITEBAR

UNDERSTITIAL

Ausspielung: Desktop/Mobil

GROSSEN DATEIFORMAT PREIS
Desktop: o
300 x 600 px gif, jrg € 2.800,-
Mobil: o
320 x 480px gif, jrg €2.800,-

20 MEDIA

21

KIT

*kein Rotieren und ohne andere Werbepartner activebeauty.at 15



Der Billboard/Interstitial besticht
durch seine Grofe und ist optimal
im direkten Sichtfeld der Userin/des
Users in Beitragen platziert.

Desktop/Mobil: Fixe Platzierung
(ohne Aufpoppen) am Ende der
Beitrage Uber dem Abschnitt
JAhnliche Beitrage*.

BILLBOARD

AHNLICHE BEITRAGE

= ACTIVE BEAUTY 42

INTERSTITIAL

ACTIVE BEAUTY

AHNLICHE BEITRAGE

Ausspielung: Desktop/Mobil

GROSSEN DATEIFORMAT PREIS
Desktop: .

970 x 250 px gif, jrg €2.800,~
Mobil: .

300 x 250 px gif, jpg € 2.800 -

20 MEDIA
21 KIT

ACTIVE:
BEAUTY

activebeauty.at
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ACTIVE:
BEAUTY

Der Medium Rectangle ist inmitten

eines Beitrages platziert und poppt ﬁuﬁ:\:i:::,:&m_m
im Zuge des Scrollens auf. 1. Wegendes
Durch die Nahe zu den Geschichten -
wird das Vertrauen in die Werbebot-

MEDIUM
RECTANGLE

schaft gestarkt und eine hohe Wer-
bewirkung erzielt.

schamick Gbeigens mutral

Ausspielung: Mobil

GROSSE DATEIFORMAT PREIS

300 x 250 px gif, jpg € 2.800 -

20 MEDIA
21 KIT activebeauty.at 17



Pre-Rolls eignen sich ideal fur die
Vorstellung bestehender oder
neuer Produkte.

Durch die emotionale Ansprache
der Kurzvideos werden in kurzer
Zeit Informationen Ubersichtlich
und verstandlich Ubermittelt.

Desktop/Mobil: Video poppt beim
Scrollen auf der Startseite auf und
scrollt mit.

GROSSE DATEIFORMAT

Nie mehr
spalbremse

= ACTIVE BEAUTY 4z

I ‘ PRE-ROLL

PRE-ROLL

Ausspielung: Desktop/Mobil

PREIS

600 x 338 px mp4, ogg, webm

€ 4.300 -

20 MEDIA
21 KIT

ACTIVE

Dus
MMMMM

du

BEAUTY

activebeauty.at
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Produktion von Step-by-Step Videos
mit bei dm gelisteten Produkten. Die
Integration des Videos bei passenden
Beitragen inklusive Verlinkung in den
dm Online Shop tragt zu einem ho-
hen Kundennutzen und zur Stutzung
des Mehrwertes bei.

Desktop/Mobil: Fixe Platzierung des
auf Ihre BedUrfnisse zugeschnittenen
Videos inmitten eines Beitrages.

= ACTIVE BEAUTYA wixiup Wil MGl SOWSGOSOWT  umis Gesowrt [T

INDIVIDUELLE
VIDEOS

C)

Urlaub in Salzburg:
Entspannen

beim Bummeln oder am
Stadtberg

Wenn Sie geme durch Sheppingrmeden bummeln,
#1 nativlich die Salzburger Getreidegasse en
shoclutes Muss fir Sie. Auler renomemieen
Trachtensusstattern wnd namenhalten Flagy 1)
Stores laden i der  Astadl  dber 150

Ausspielung: Desktop/Mobil

GROSSE DATEIFORMAT PREIS
auf Anfrage mp4, ogg, webm ab € 6.730 -

20 MEDIA
21 KIT
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el g tinser; Sictichurs Pl it itmchon Claas uref westen Sitran, fochiasttige. Mk e Kur e Frmstapiofubsti el farrich
i Chnbar, metion i o SRACK, i (50 Eaeihvmton Phlorvaar Winssarnpeste U b0 v Scoiarge.

Mo It i i flubey o Siomemers 070 sl parsigartige Wi greselion. O sk, 70 et s s Famis - puch, fi: then Mistoen

ltalien-Flair in der Saleburger Alistadi

Siaiduhg Arscaghien n vertinsien Gischin uid vl ewvigpmgifrihat uf Satitasgs grofben Pistson. b der Moasrstach bt
e 3on Peschen

Wit doch (ha verrbahen Cassst Rowat baon linanachs b Tigrs snidechen = vo P

o Wetihmn Oviar spomseres. S Ghw e horichen Pitin nedd um don Do Fleschonsgiers
e richigen famcktaten lessen Bescherrnen und Bosschr smischen o g Zul

Retured wiark gepeyt e, i Sorerar 2020 beeten Susien dhe (1pMen wieder see (emiitiche
Alterriatove £ aragen cobes eatton Viorweshon bei srisgarster Alrrcsighis

INDIVIDUELLE VIDEOS
C]

ACTIVE:
BEAUTY

*inkl. Produktion, Schnitt, Musik, unbegrenzte Nutzungsrechte fur alle Social Media
Plattformen & Webseiten; exkl. Models, Styling und Makeup

activebeauty.at 19
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Textierung und Gestaltung eines Online Advertorials mit Ausspielung auf einer eigenen Subseite inkl. Bewerbung
des Beitrages auf der Startseite von activebeauty.at. Dabei handelt es sich um einen authentisch und redaktionell
aufbereiteten Content mit hohem Kundennutzen sowie starker Einbindung der beworbenen Produkte.

Das Package beinhaltet zusatzlich zum Online Advertorial:

(1) Hero-Bild im prominenten Slider als Teaser ganz oben auf der Startseite inkl. Verlinkung zum Online Advertorial.
(2) Positionierung des Beitrages im Bereich “Top-Themen® auf der Startseite inkl. Verlinkung zum Online Advertorial.
(3) Textliche sowie visuelle Darstellung der Produkte inkl. Verlinkung in den dm Online Shop.

Ausspielung: Desktop/Mobil

= ACTIVE BEMUTYa swmir i o

Unisire TapsTlsemnen ia

ACTIVE BEAUTY: ~rT
. Fe s s | Y g

HERO BILD

20 MEDIA

21 KIT activebeauty.at 20
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(4) Integration eines Gewinnspieles inkl. Teaser mit passenden bei dm gelisteten Produkten in der Rubrik ,Gewinnspiele".

(5) Eigene Gewinnspiel-Subseite mit prominenten Bild im Header.
(6) Textliche Erwahnung des Gewinnspieles im Online Advertorial inkl. Link zur Gewinnspiel-Teilnahme.

Optional kdnnen zusatzlich diverse Banner und maf3geschneiderte Videos wie Tutorias in Anlehnung an

die Kundenbedurfnisse gebucht werden.

Ausspielung: Desktop/Mobil

ACTIVE BEAUTY

Gewinnspiele

Fesehes Damenrad mit

20 MEDIA
21 KIT activebeauty.at 21



KONTAKT

20 MEDIA
21 KIT

MEDIENINHABER & HERAUSGEBER

dm drogerie markt GmbH
Dipl.-Betriebswirt Harald Bauer
Mag. Heidemarie Stamm
GuUnter-Bauer-Straf3e 1, 5071 Wals
Tel. +43 (0)662 / 8583-0

REDAKTION dm drogerie markt

Nina Hinterkérner
nina.hinterkoerner@dm.at

Isabella Leeb
isabella.leeb@dm.at

REDAKTION PRINT

Chefredaktion:
Anneliese Ringhofer, Peter Mosser

Styria Content Creation GmbH & Co KG
Hainburger StraRe 33,1030 Wien
active@activebeauty.at

Tel. +43 (0) 160117-0

REDAKTION ONLINE
Chefredaktion: Mareike Steger
CUSTOMIZE mediahouse GmbH
MoosstraBe 37/4, 5020 Salzburg
redaktion@activebeauty.at

Tel. +43 (0)662 / 274 007

DRUCKEREI

Firmengruppe APPL, appl druck
SenefelderstraBe 3-11

86650 Wemding, Deutschland
Tel. +49 (9092) 999-0

ACTIVE:
BEAUTY

PROJEKTLEITUNG, MARKETING & VERKAUF, ANZEIGENPRODUKTION

CUSTOMIZE mediahouse GmbH

Ruth Kappacher
Laura Schwab
Anzeigenproduktion

Anzeigenverkauf &
Medienkooperationen

Favoritenstrasse 4-6/12, 1040 Wien
Tel. +431 (0) 411 95 30

ruth.kappacher@customize.at
laura.schwab@customize.at

anzeigen@customize.at

verkauf@customize.at

KONTAKT ANZEIGENVERKAUF dm drogerie markt

Mag. (FH) Christian Freischlager
Mag. Christine Hahn

Hedwig Hieke-Lagler

Mag. Andrea Hiotu

Monika Koéck

Brigitte Mayr

Marion Mohrmann

Bernhard Moser

Dipl. Wirtschaftsing. (FH)
Daniel Ramsbacher-Ranner, MSc

Angela Schallhart

Laszlé Varsanyi

christian.freischlager@dm.at
christine.hahn@dm.at
hedwig.hieke-lagler@dm.at
andrea.hiotu@dm.at
monika.koeck@dm.at
brigitte.mayr@dm.at
marion.mohrmann@dm.at

bernhard.moser@dm.at

daniel.ramsbacher-ranner@dm.at
angela.schallhart@dm.at

laszlo.varsanyi@dm.at

activebeauty.at
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GESCHAFTSBEDINGUNGEN

AUFTRAGSERTEILUNG

1. MaBgeblich fur den Auftrag sind diese Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen, die jeweils gultige Anzeigenpreisliste und die schrift-
liche Jahresvereinbarung mit dm drogerie markt. Entgegenstehen-
de, erganzende oder von den AGBs abweichende Allgemeine Ge-
schaftsbedingungen des Auftraggebers werden nicht anerkannt
und ihrer Geltung wird widersprochen.

2. Anzeigenauftrage mussen schriftlich erteilt werden und durch dm
drogerie markt schriftlich angenommen werden.

3. dm drogerie markt GmbH, vertreten durch die CUSTOMIZE mediahouse
GmbH, behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Anzeigen in-
nerhalb eines Rahmenauftrags — nach freiem Ermessen abzulehnen. Die
Ablehnung wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

4. Die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen kann nicht gewéhrleistet werden. Uberhaupt
bleibt es dm drogerie markt vorbehalten, von der Durchfihrung
auch bereits angenommener Auftrage aus technischen oder anderen
Grunden ohne jeden Ersatzanspruch des Auftraggebers zurickzu-
treten. Die kostenlose Stornierung eines Auftrages durch den Auf-
traggeber kann nur bis zum Anzeigenschluss erfolgen. Bei
Stornierung nach dem Druckunterlagenschluss (It. Mediadaten) vor
Druckbeginn wird eine Stornogebuhr von 40% des Inseratenwertes
in Rechnung gestellt. Danach ist der volle Betrag zu entrichten.

5. Angenommene Anzeigenauftrage in der ACTIVE BEAUTY (family)
enden spatestens mit der letzten Ausgabe des Kalenderjahres.

6. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur
fur die innerhalb desselben Kalenderjahres erschienenen Anzeigen
gewahrt.

7. Erfullungsort ist der Sitz des Verlags.

AUFTRAGSABWICKLUNG

8. Dem Ausschluss von Mitbewerbern in der ACTIVE BEAUTY kann
grundsatzlich nicht entsprochen werden.

9. Textanzeigen und solche, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht sofort
als Werbung erkennbar sind, werden durch das Wort ,Anzeige” oder
L~Advertorial* kenntlich gemacht.

20 MEDIA
21 KIT

10. Eswird die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige ge-
wahrleistet. Geringe Tonabweichungen sind im Toleranzbereich des
Druckverfahrens begrindet. Ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen werden dem Auftraggeber zurlckgesandt. Der Auftrag-
geber hat bei unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Er-
satzanzeige, aber nur in dem Ausmaf3, in dem der Zweck der Anzeige
wesentlich beeintrachtigt wurde. Jede weitergehende Haftung (ins-
besondere fur Vermdgensschaden, entgangenem Gewinn etc.) ist
ausgeschlossen. In jedem Fall ist die Haftung mit dem Vertragswert
des Inserats betraglich begrenzt.

1. PDF-Dateien sind per E-Mail zu senden oder auf einer dafur zur Ver-
flgung gestellten Plattform hochzuladen.

12. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkenn-
bar, sondern werden erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Werbetreibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspruche.

13. Bei fernmuUndlich veranlassten Anderungen und Abbestellungen
Ubernimmt dm drogerie markt keine Haftung, anfallende Kosten
tragt der Auftraggeber.

14. Probeabzlge werden nur auf ausdrUcklichen Wunsch auf Kosten
des Aufraggebers geliefert. Sendet der Auftraggeber Probeabzige
nicht bis zum Druckunterlagenschluss oder einem anderen von
,dm*“genannten Termin zurlck, so gilt die Genehmigung zum Druck
als erteilt.

15. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet zwei Mo-
nate nach Erscheinen der letzten Anzeige.

16. Beanstandungen sind bei sonstigem Verlust aller Anspriche inner-
halb von 8 Tagen nach dem Erscheinen schriftlich zu melden.

17. Schadenersatz ist auBer bei Vorsatz ausgeschlossen, Gewinnent-
gang wird nicht ersetzt.

BERECHNUNG & ZAHLUNG

18. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, ist die Rechnung
innerhalb von 14 Tagen ohne Abzug und Spesen zu bezahlen.

19. dm drogerie markt ist jederzeit berechtigt, das Erscheinen weiterer
Anzeigen von der Bezahlung offenstehender Rechnungen abhangig
zu machen.

ACTIVE:
BEAUTY

20. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen in der
Hdhe von 14 % sowie die Einziehungskosten berechnet.

21. Kosten fur die Herstellung von Reinzeichnungen, etwaigen Anderun-
gen oder anderen Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu zahlen.

22. Bei verspateter Anlieferung der Druckdatei oder nicht korrekten
Druckunterlagen (siehe Druckanforderung) werden die dadurch ent-
stehenden Mehrkosten dem Auftraggeber in Rechnung gestellt.

23. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt hat dm
drogerie markt Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten
Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80 % der zugesicherten Druckauf-
lage erfullt sind. Geringere Leistungen sind aliquot zu berechnen.

24. Der Auftraggeber garantiert der dm drogerie markt GmbH sowie
dessen Mitarbeitern im Besonderen den verantwortlichen Personen,
dass die Anzeige gegen keinerlei gesetzliche Bestimmungen ver-
stoRt und Rechte Dritter nicht verletzt. Der Auftraggeber verpflich-
tet sich, die dm drogerie markt GmbH sowie dessen Mitarbeiter
hinsichtlich aller Anspriche, die auf die erschienene Anzeige ge-
grundet werden, schad- und klaglos zu halten sowie fur die ihnen
selbstentstandenen Nachteile volle Genugtuung zu leisten. Der
Verlag, die Agentur und seine Mitarbeiter sind zu einer entsprechen-
den Prufung der Anzeige oder eines Entgegnungsbegehrens nicht
verpflichtet.

25. Die Aufrechnung mit Gegenforderungen ist ausgeschlossen.

PLATZIERUNG

26. Platzierungswuinsche sind nur im Falle der Leistung eines Plat-
zierungszuschlages bindend. U2, U3, U4 ausgenommen. Diese
Seiten kénnen nur auf Anfrage fix vergeben werden. Ansonsten
ist der Verlag unverbindlich um Erfullung bemuht.

SONSTIGES

27. AusschlieBlicher Gerichtsstand ist Salzburg. Es gilt dsterreichisches Recht
unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und seiner Verweisungsnormen.

28. Sollten einzelne Bestimmungen in den AGBs ungultig oder un-
durchfUhrbar sein oder werden, bleibt die Wirksamkeit der Ubrigen
Bestimmungen in den AGBs davon unberuhrt.

Preise gultig bis 31.12.2021.

activebeauty.at 23



